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Qui sommes-nous

L'authenticité, la qualité et le goût de notre sirop d'érable biologique fait la particularité de

Produits d'érable Cumberland.

Fier fournisseur officiel du sirop d'érable biologique de la ligne de produits d'érable haut de

gamme rouGe (www.rougemaple.com) et fournisseur officiel du sirop d'érable pour fins

gourmets blanc par/by rouGe (www.blancparrouge.com), Produits d'érable Cumberland

représente un sirop de première qualité provenant du même acériculteur dans 2 provinces

différentes (Notre-Dame-Des-Bois, Québec et Johnville, Nouveau-Brunswick).

L’entreprise est formée de quatre propriétaires qui ont trouvé dans l’un et l’autre les

compléments parfaits pour faire de Produits d’érable Cumberland et de ses différentes

marques un gage de succès.

David Dostie, expert acéricole depuis plus de 20 ans, Dominic De Blois, Vice-Président au

développement des affaires, Dino Di Pancrazio, créateurs d’image et visionnaire ainsi que

Julie De Blois, présidente, forment une association qui va au-delà des liens d’affaire

puisque David est le cousin de Dominic et Julie (qui sont frères et sœurs) et l’amitié de

Dino remonte à bien avant que le projet acéricole ne voit le jour.

Deux employées participent au succès et à la mission de Produits d’érable Cumberland,

soit Caroline Busque (la femme de David) et Claudia Busque (sœur de Caroline).

Bref, une belle histoire de famille!
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Qui sommes-nous

Le siège social de l’entreprise est situé à La Guadeloupe, en Beauce, un petit village 

d’environ 1800 habitants, village où est né et a grandit David et où a été créé Produits 

d’érable Cumberland il y a plusieurs années, avant que les quatre alliés ne mettent la main 

dessus.

Le sirop d’érable biologique, quant à lui, est récolté à l’érablière de David, à Notre-Dame-

des-Bois, un des villages les plus élevés en altitude au Québec et situé dans la belle 

région de lac Mégantic, au Sud-Est de la province. 



O
u

ts
id

e

th
e

 s
to

re

In
 th

e
 m

a
rk

e
t 

(M
A

S
S

)
In

 th
e

 m
a

rk
e

t 

(D
ire

c
t)

A
fte

r th
e

 o
p

e
n

in
g

(lo
n

g
 te

rm
)

P
ro

m
o

tio
n

a
l 

E
x

a
m

p
le

s

Qui sommes-nous

Produits d’érable Cumberland a la propriété exclusive de ses recettes de produits fins gourmets,

tous faits à partir du sirop biologique de David. L’entreprise offre ses produits dérivés de l’érable

sous deux marques distinctes, soit rouGe et blanc par rouGe. Chacune de ses marques a

sa raison d’être, son identité et se positionne de façon particulière dans le marché.

Ligne haut de gamme

Offert en ligne et en 

cadeaux corporatifs

exclusivement 

www.rougemaple.com

Ligne de produits fins gourmets

pour le marché au détail et 

Corporatif.

Également offerte en ligne

www.blancparrouge.com

Ligne de produits de l’érable

Destinée au marché des 

grandes surfaces
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rouGe 

La ligne rouGe (www.rougemaple.com), lancée en 2012, est une édition limitée de produits 

haut de gamme dérivés de l’érable, tous faits à partir de sirop d’érable biologique et 

vendue exclusivement en ligne et en cadeaux corporatifs. 

Cette ligne a la particularité unique d’offrir l’adoption d’un érable, 

qui permet de parrainer un érable et de recevoir des produits dérivés...

en plus du certificat officiel d’adoption! 

L’inclusion des produits dans les sacs cadeaux des nominés au 

Country Music Awards (Nashville, Novembre 2012), à la soirée 

des Grammys (Janvier 2013) et des Oscars (2013, 2014 et 2015) 

n’ont pas tardé à donné une visibilité à l’entreprise dans les média 

et à l’international.

Comme la ligne rouGe est produite en quantité limitée (seulement 

5% du sirop produit est embouteillé pour rouGe), l’équipe a décidé 

de répondre à la demande au détail en créant la ligne ‘sœur’ de 

rouGe, soit blanc par rouGe. C’est donc à l’été 2014 que cette 

ligne pour fins gourmets est apparue dans les épiceries fines du 

Québec!

Pour voir et entendre l’histoire de rouGe, visionnez le premier vidéo 

dans le lien suivant:

http://rougemaple.com/pages/about

Et pour bien cerner le positionnement de la marque, voyez le second vidéo

situé dans ce même lien.

Mentions médiatiques de rouGe: 

http://rougemaple.com/pages/about
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blanc par rouGe  

Petite sœur de rouGe, blanc par rouGe a su faire sa place sur le marché du Québec.

Distincte de par sa large sélection de produits à base de sirop d’érable biologique (qui va 

des produits plus traditionnels et sucrés comme les gelées et les beurres aux produits fins 

gourmets salés comme les vinaigrettes, la moutarde, la sauce BBQ et les épices), et de 

par son look épuré et non conventionnel dans le milieu acéricole, blanc par rouGe plait aux 

fins gourmets et répond aux besoins d’une clientèle raffinée qui recherche des produits 

unique et de qualité.

Présentement offerts dans une cinquantaine d’épiceries fines et plus de 85 épiceries Métro 

au Québec, les produits blanc par rouGe font aussi leur marque dans le monde du cadeau 

avec leur boite cadeau offrant plus d’une centaine de combinaisons de produits.

Dès décembre 2015, les produits seront distribués en format cadeaux dans les Pharmacies

Brunet.
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blanc par rouGe  
Liste de prix

Les produits fins gourmets blanc par rouGe offrent une variété de produits pour tous les goûts!

Fabriqués à partir de sirop d’érable biologique, ces produits plaisent aux ‘

becs sucrés’ avec sa collection de produits traditionnels comme les beurres,

le sirop et les gelées!

Sa collection fins gourmets, proposent des produits uniques 

comme des vinaigrettes, de la moutarde, des épices et de la 

sauce BBQ, également très prisée par les fines bouches.
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blanc par rouGe  

SAVIEZ-VOUS QUE….

Le beurre d’érable a reçu une 

mention spéciale du Jury lors du concours 

organisé par Foodies Quebec

Notre page FB compte près de 1200 fans et nous organisons des concours, 

partageons des recettes et les bonnes nouvelles toutes les semaines! 

50ème anniversaire HELLO KITTY 

Dans le cadre du 50ième anniversaire de Hello Kitty 

(Sanrio), le sirop d'érable biologique des produits 

d'érable Cumberland se retrouve dans les bouteilles du 

personnage "My melody", l'un des célèbres personnages 

de Hello Kitty que l'on peut trouver sur les tablettes au 

Japon.

Une importante percée en Europe pour les Produits d’érable 

Cumberland de La Guadeloupe.

Article à lire dans Enbeauce.com

http://www.enbeauce.com/actualites/affaires/257198/une-importante-

percee-en-europe-pour-les-produits-derable-cumberland-de-la-

guadeloupe

http://www.enbeauce.com/actualites/affaires/257198/une-importante-percee-en-europe-pour-les-produits-derable-cumberland-de-la-guadeloupe
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blanc par rouGe  

Du matériel promotionnel en lieu de vente (PLV) a été développé pour chaque catégorie 

de produits, afin d’attirer l’œil des clients….et de les faire sourire!

Voici quelques exemples…
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Cumberland

Cumberland est la ligne destinée au marché des grandes surfaces et représente la ligne 

traditionnelle de la famille des Produits d’érable Cumberland.

Cette ligne offre du sirop d’érable biologique embouteillée dans une variété de bouteilles

traditionnelles, incluant la populaire bouteille en forme de feuilles d’érable. 
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blanc par rouGe  -

DOSSIER DE PRESSE  

Blanc a bénéficié d’une belle visibilité médiatique à l’hiver 2015. Voici les magazines, 

journaux et chaînes de television ayant parlé de nous! 

Toutes les entrevues télévisuelles, radiophoniques et les articles de magazine et journaux 

peuvent être consultés ici:  

http://www.blancparrouge.com/presse.html

Les prochaines pages présentent un aperçu des mentions de 

blanc par rouGe dans les différents médias

http://www.blancparrouge.com/presse.html
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blanc par rouGe  
Dossier de presse 
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blanc par rouGe  
Dossier de presse 
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blanc par rouGe  
Dossier de presse 



O
u

ts
id

e

th
e

 s
to

re

In
 th

e
 m

a
rk

e
t 

(M
A

S
S

)
In

 th
e

 m
a

rk
e

t 

(D
ire

c
t)

A
fte

r th
e

 o
p

e
n

in
g

(lo
n

g
 te

rm
)

P
ro

m
o

tio
n

a
l 

E
x

a
m

p
le

s

blanc par rouGe  
Dossier de presse 



O
u

ts
id

e

th
e

 s
to

re

In
 th

e
 m

a
rk

e
t 

(M
A

S
S

)
In

 th
e

 m
a

rk
e

t 

(D
ire

c
t)

A
fte

r th
e

 o
p

e
n

in
g

(lo
n

g
 te

rm
)

P
ro

m
o

tio
n

a
l 

E
x

a
m

p
le

s

blanc par rouGe  
Dossier de presse 

Pour visionner l’entrevue, cliquez ici: 

http://tvanouvelles.ca/lcn/lebuzz/archives/2015/0

2/20150222-093102.html

http://tvanouvelles.ca/lcn/lebuzz/archives/2015/02/20150222-093102.html

